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عموم دست اندركاران توليد و نشر كتاب واقف هستند كه گلوگاه كار نشر، 
«توزيع» است. در واقع، توليد محتواي كتاب كه مهم ترين بخش اين فرايند 
به  شده  توليد  اثر  رساندن  و  پخش  تا  مي رسد  نظر  به  ساده تر  بسيار  است، 
مخاطب. در اين بين، توزيع كتاب هاي كمك درسي و آموزشي نيز از اين 
قاعده مستثنا نيست. اگرچه تعداد زياد مخاطبان و تقاضاي بالا، اين حوزه را 
به ظاهر پر رونق كرده است، اما حضور تعداد زياد ناشران و توليدات متنوع 
موجود، باز هم توزيع كتاب را مسئله دار كرده است. بسياري از كتاب هاي 
داراي محتواي مناسب و مورد تأكيد آموزش و پرورش، و حتي كتاب هايي 
كه در جشنواره ي رشد برگزيده شده و در انتهاي كتاب درسي نيز معرفي 
نيز،  ديگر  طرف  از  كند.  پيدا  را  خود  مخاطب  و  بازار  نتوانسته اند  شده اند، 
كتاب هاي زيادي وجود دارند كه در همان نگاه اول، برنامه ريزان و مؤلفان 
كتاب هاي درسي آن ها را مردود اعلام مي كنند و به نظر مي رسد، نه تنها به 
مسير درست آموزشي كمك نمي كنند، بلكه زيان آور نيز هستند، با اين حال 

فروش خوبي دارند.
گوناگوني  و  تنوع  داراي  آموزشي  كتاب هاي  توزيع  و  پخش  روش هاي 
زيادي است كه از بررسي اجمالي آن ها چنين به نظر مي رسد بعضي از اين 
شيوه ها، نادرست و غير انساني اند. براي مثال، درگير كردن معلمان و كادر 
آموزشي و دادن درصدي از فروش كتاب به آن ها براي معرفي و استفاده از 
يك كتاب خاص در مدرسه، كاري ناپسند است كه عواقب زيان بار تربيتي 

فراواني به دنبال خواهد داشت.
اميدواريم با بررسي روش هاي موجود سنتي و اطلاع از  شيوه هاي جديد و 
مدرن، دست اندركاران نشر از زواياي پنهان و آشكار توزيع كتاب آگاه شوند و 
زمينه ي ايجاد بستري درست و مناسب براي اين امر فراهم آيد. ان شاءا... .
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