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نوش��تن و اث��ر آن یعن��ی کت��اب، چون��ان موج��ودی زنده و 
س��اختارمند، توانسته اس��ت با انس��ان ها که عنوان دار »اشرف 
مخلوق��ات« هس��تند، ارتباط عمیق��ی ایجاد کند ت��ا آن جا که 
این برتری��ن مخلوق، گاه چنان خ��ود را در جهان تنها می یابد 
که چ��اره ای غیر از پناه بردن به کتاب ن��دارد. از این رو صنعت 
چاپ کتاب توانسته است زندگی انسان را متحول سازد و تاریخ 

هستی را حفظ نماید.
کت��اب از گذش��ته می آید، در حال حس می ش��ود و بر آینده 
س��ایه می افكن��د. کتاب نی��ز مانند کرة خاک و انس��ان خاکی، 
ح��وادث، خوش��ی ها، تهدیدات و موقعیت های خطیری از س��ر 
گذرانده اس��ت. کتاب در کن��ار آدم از ازل، مهر و نش��ان دارد. 
در کنار بالیدن کتاب و کتاب س��ازی، کتاب س��وزی هم بوده که  
آن را ب��ه مرز نابودی کش��انده، اما ناکارش نس��اخته وکتاب از 
زیر خاکس��تر دوباره حیاتی مضاعف یافته است. این یار مهربان 
توانس��ته پابه پای مادران، کودکان را به دنیای آرامش و رش��د 
برس��اند. اما به اعتباری، کتاب هیچ گاه آرامش خود را مانند این 
دوره و حضور در عصر رایانه و نفوذ گسترة مبانی »صفر و یك« 
در چالش ندیده است. آیا خواب کودک ما و کودکی ما مشوش 

خواهد شد؟
از حدود نزدیك به دو دهه پیش، این خیال که صفحۀ حقیقی، 
لذت ناشی از نوشتن و خواندن، و رایحۀ همراهی با کاغذ جایش 
را به دنیای مجازی و توهم زای دیجیتالی می دهد، بس��یاری از 
دوس��تان کتاب و دلبس��تگان آن را به نگرانی انداخته است که: 

»چه بر سر کتاب و کاغذ خواهد آمد؟!«
باید اعتراف کرد، تنها دلش��ورة کتاب و دوست دارانش نابودی 
جنگل و منبع تولید کاغذ نیست که فراتر از آن، با پایین آمدن 
ش��مارگان کتاب و بی هنری کتاب س��ازان، دارد کتاب س��وزی 
پنهان رخ می دهد. صفر و یك دش��من الفبا نیس��ت و نمی تواند 
باشد، بلكه این دو در مرحله ای، زمانی می خواهند تا یكدیگر را 

حمایت و تقویت کنند.
کتاب ه��ای جدی��د در هیب��ت صفح��ات قاب��ل ورق زدن در 
رس��انه های نو، مانن��د رایانه های کوچك یا گوش��ی های همراه، 
خ��ود را نش��ان می دهند و باید اعت��راف کرد ک��ه قابلیت های 
چندرسانه ای و گرافیكی هم به گونه ای سحرآمیز کاربر را طلسم 

می کنند و با خود می برند. 

چرا کتاب می نویسیم؟
نویسنده ها می نویسند چون می خواهند حرفی بزنند، نظریه ای 
بدهند یا از ش��ر افكار سیل آس��ایی که گاه مزاحم است، به این 
طری��ق خلاصی یابند. کت��اب در اینجا نقش همراهی و مرهم و 

محرم بودن را ایفا می کند. سپس این مخاطب یا خوانندة کتاب 
اس��ت که نقش خود را ایفا می کند. یعنی کار تكمیل نش��ده و 
ادامه اش با خوانندة مطالب است  )یك چرخه را در نظر بگیرید(.

کتاب ها چگونه دعوت به خواندن می کنند؟
چكیدة یك اثر یا کتاب یكی از راه های این دعوت است:

1. چكی��ده به خواننده در ارزیابی م��درک و ارتباط بالقوة آن 
ب��ا موضوع یا موضوعات مورد نظر او، کمك می کند. این مدرک 

ممكن است یك گزارش، مجله، مقاله، رساله، یا کتاب باشد. 
2. افراد تحصیل کرده و دانش پژوه همیش��ه س��عی می کنند، 
اطلاع��ات خ��ود را ب��ه روز نگه دارن��د و با توجه به تع��داد زیاد 
مكتوبات و مقالات منتش��ر ش��ده، مطالعۀ همه میسر و ممكن 

نیست. چكیده ها در این خصوص نقش مهمی ایفا می کنند. 
3. حجم کم و س��اختار منس��جم چكی��ده خوانن��ده را قادر 
می س��ازد، مطلب را در وقت کمتر و با س��رعت جذب بیشتری 

مطالعه کند.
4. راحت تری��ن راه انتخاب یك مقاله، موضوع آن اس��ت. ولی 
چون موضوع معمولاً به صورت یك عبارت کوتاه نوشته می شود، 
ممكن اس��ت مبهم باش��د. چكیده در عی��ن کوتاهی، اطلاعات 

دقیقی را در بر دارد که در انتخاب مؤثر است.

جلد کتاب، چه س��خت و چه ن��رم، در خود ویژگی هایی دارد. 
ویترینی اس��ت حاکی از نشان ها و آگاهی هایی که به خواننده و 
علاقه من��دان می دهد. کتابی را می بینید که در معرفی آن روی 

جلد می نویسد:
در این کتاب می خوانید ...

در این کتاب یاد می گیرید ...
روش های غلبه بر...

و یكی هم می نویس��د: »این کت��اب را یك بار بخرید و چندبار 
بخوانید.«

آیا هر کتابی خواندنی است؟
حال با دیدن جمله های بالا گریزی بزنیم به سخنی حكیمانه 
از تاریخ نگار وکاتب زبردس��ت غزنوی��ان، ابوالفضل بیهقی، دبیر. 
هر چند نقدهایی بر آن هست، اما در زمان خود بسیار نغز بوده 
اس��ت. بیهقی در کتاب کم نظیر خود »تاریخ بیهقی« می گوید: 
»غرض من از نبشتن این اخبار آن است تا خوانندگان را از من 
فایده ای حاصل آید و مگر کس��ی را از این به کار آید... و غرض 
درآوردن حكایات آن باش��د تا تاریخ بدان آراسته گردد و دیگر، 
تا هر کس که خرد دارد و همتی، با آن خرد یار شود و از روزگار 
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مس��اعدت یابد... و هیچ نبشته ای نیست که به یك بار خواندن 
نیرزد« )بیهقی، 1350: 11(.

نتیجه: بازی دو سر برُد
ناش��ران و نویسندگان نباید نگرانی به خود راه دهند، زیرا نشر 
دیجیتال به کمك نش��ر چاپی می ش��تابد. توسعۀ نشر دیجیتال 
را می ت��وان ادامۀ رون��د تغییر و تحول در صنعت چاپ و نش��ر 
دنیا دانس��ت. به این معنی که انتشار کتاب به صورت دیجیتال، 
مانن��د انواع گوناگ��ون چاپ و نحوه های متف��اوت عرضۀ محتوا 
به مخاطب، یكی از مراحل رش��د و توس��عۀ صنعت چاپ است. 
امروزه، تمامی صنایع به دنبال س��رعت یافتن امور به واس��طۀ 
فناوری های جدید و  دائم در حال تغییرند. صنعت نش��ر هم از 

سایر صنایع متفاوت نیست و تحول می یابد. 
غالباً گفته می ش��ود، مهم ترین عاملی که س��بب ورود صنعت 
چاپ به عرصۀ دیجیتال شد، سرعت ارائۀ محتوا بود. همان طور 
که با تحول صنعت چاپ در زمان گوتنبرگ، مقیاسِ نسخه هایِ 
یك کتاب چندین برابر شد، نشر دیجیتال هم فرصتی است که 
به کمك آن می توان، کتابی را با ش��مارگانی نامحدود و در یك 
زمان محدود منتش��ر کرد. به همین دلیل هم ممكن اس��ت در 
آینده، دیجیتال کل بازار را بگیرد و کس��ی کتاب چاپی را به یاد 
نیاورد. زیرا این نیاز مخاطبانی است که به دستگاه های هوشمند 
مجهز شده اند و می خواهند محتوایِ یك کتاب را در دستگاهی 

که همراه خود دارند، داشته باشند.

مهم ترین اولویت برای توسعۀ نشر دیجیتال پوشش دادن سطح 
مخاطب بیشتر بوده  است. بحث دیگری که در این حوزه مطرح 
می ش��ود، مسئولیت اجتماعی است. حفاظت از محیط زیست، با 
تكیه بر تولید س��بز، مس��ئولیت و وظیفۀ اجتماعی ماست. نشر 
دیجیتال س��بب می شود که ما به مواد ش��یمیایی کمتری نیاز 
داش��ته باش��یم و نیازمان به کاغذ هم به طور کلی برطرف شود. 
بنابراین، از منابع طبیعی کمتر استفاده می کنیم و در راه حفظ 
محیط زیس��ت قدم برمی داریم. همچنین، در این زمینه مسئلۀ 
توزیع کتاب هم پیش می آید که  ناش��ران سراس��ر جهان با این 
مش��كل مواجه اند؛ مش��كلی که از طریق نس��خه های دیجیتال 

کتاب به راحتی رفع می شود.
اما مضحك است که بپرسیم: آیا کتاب و روزنامه بهتر است یا 
ناشران و خبرگزاری هایی که در دنیای مجازی مشغول فعالیت 
هس��تند؟ زیرا هر ک��دام کارکردهای مخصوص��ی دارند. باید به 
علاقه مندان کتاب گفت که بسط نشر دیجیتال به معنی حذف 
کردن، کم رنگ کردن و یا نادیده انگاش��تنِ نشر مكتوب نیست، 
بلكه مكملی برای نشر مكتوب محسوب می شود. نشر دیجیتال، 
به زعم بس��یاری از کارشناس��ان، نقطۀ قوتی برای نشر مكتوب 
به ش��مار می رود، زیرا خدماتی ارائه می کند که به نوعی می توان 

آن ها را ضمیمه های نشر مكتوب دانست..
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