
سودابه درخشنده

دو نام با یک هدف!
مقایسه نشر الكترونیكي با نشر سنتي

اشاره
نش��ر یكي از اساس��ي ترین و كارآمدترین مجراه��اي ارتباطي، 
سرچش��مه هاي تولید دانش و آگاهي، منش��أهاي فرهنگ سازي، 
تح��ول و پیش��رفت فرهنگ��ي و یك��ي از پیوند گاه هاي آش��كار 
جریان ه��اي فكري- فرهنگي نهفته و نهان یا تركیبي از این ها یا 
همه اس��ت. لذا بر آن شدیم تا با استفاده از منابع موجود در این 
زمینه  مقایسه اي بین نشر سنتي و الكترونیك  داشته باشیم آنچه 

در پي مي آید حاصل این تلاش است. 

کلیدواژه ها

فناوري  نوین در صنعت نشر
این باور كه صنعت نشر براي بقاي خود باید به فعالیت اقتصادي 
س��ودآور تبدیل ش��ود و بهره وري مطلوبي از كاركرد خود داشته 
باش��د، لزوم اس��تفاده از فناوري هاي نوین را ب��ا توجه به امكانات 
متنوع و كاربردهاي گس��ترده  آن ها براي ناشران ایجاب مي كند. 
رایان��ه كه خود با ارائه كاربري هایي چون: تصحیح متن، ویرایش، 
صفحه آرایي  و .... بر روي صفحه نمایش موجب تحول گسترده اي 
در نشر شد، در حال حاضر به لحاظ فراهم كردن امكانات برقراري 
ارتب��اط با نقاط مختلف جهان از طریق اینترنت تغییرات عمیق و 

گسترده اي را در صنعت نشر جهان پدید آورده است.
كاربران اینترنت فواید این پدیده را در صنعت نشر، در دسترسي 
آن به جدید ترین اطلاعات یا تبادل اطلاعات آن، برقراري ارتباط 
با افراد از طریق پست الكترونیكي و دسترسي به كتاب هاي جدید 
و... مي دانند. به نظر مي رس��د در ش��رایط كنوني یكي از ابزارهاي 
موفقیت حرفه اي، هم نوایي با آهنگ پرشتاب نوین گرایي باشد كه 
ناش��ران به دلیل زمینه حرفه اي خود در تجهیز شدن به این ابزار 

باید پیشگام باشند )مؤمني، 1390(.
نگران��ي دربارة آینده كتاب چاپي )كتاب كاغذي( خاص جامعه 
ما نیس��ت. این بحث در تمام جهان مطرح است كه بر سر كتاب 
چاپ��ي چه خواهد آمد و كت��اب الكترونیكي چه وقت جاي كتاب 
چاپ��ي را خواهد گرفت؟ عده اي پیش بیني كرده اند تا 10 س��ال 
دیگ��ر مراكز چاپ كتاب برچیده و مش��اغل وابس��ته به این كار 

تعطیل خواهد شد.
تقابل میان مدعیان جدید نش��ر، یا به اصطلاح متخصصان نشر 
الكترونیكي و ناش��ران قدیمي كه حالا به آن ها »ناشران سنتي« 
مي گویند، چه نوع تقابلي اس��ت. فرهنگي؟ اجتماعي؟ اقتصادي؟ 

فناورانه؟ كهنه و نو؟ یا از انواع دیگر؟ 
هر گونه فناوري معمولًا زاییدة نیاز زمان است. فناوري هایي كه 

وارد زندگي عملي مي شوند و نیروي اقتصادي پشتوانه آن ها قرار 
مي گی��رد، بدون تردید كاربردهاي عملي دارند و نیازي اجتماعي 
ب��ه آن ها امكان رش��د و گس��ترش مي دهد. هر فن��اوري كه هم 
نیروي اقتصادي و هم نیاز اجتماعي حامي آن باش��د به س��هولت 
مي توان��د دم از آرمان هاي فرهنگ��ي بزند یا حتي گامي فراتر رود 
و از آرمان هاي بشري سخن بگوید و فناوري دیگري را به چالش 

بخواند )آذرنگ، 1382(.

امتیازات نشر الكترونیكي 
نش��ر الكترونیكي مدعي اس��ت از امتیاز هایي برخوردار است؛ از 

جمله: 
1. س�رعت: اگر متني را وارد ش��بكه كند، مي تواند با سرعتي 
كه همه مي شناس��یم، آن را به همه خواهان ها و خواس��تارهایش 

برساند. 
2. ارزان�ي: هزینه ه��اي الكترونیك��ي م��دام در ح��ال كاهش 

وهزینه هاي سنتي همچنان در افزایش است. 
3. حذف واسطه ها و هزینه هاي میانجي: پدید آورنده اي كه 
توانایي كار با نرم افزارهاي مختلف نش��ر را داشته باشد، به آساني 
مي تواند با مخاطبانش ارتباط برقرار سازد. ضمن اینكه هزینه هایي 
كه، در نش��ر س��نتي، میانجي ها بر كتاب تحمیل مي كنند حذف 

مي شود. 
4. روزآم�دي: نش��ر الكترونیك��ي امكان مي ده��د كه مطلب 
به س��رعت تصحیح، تكمیل، تنقیح و روزآمد ش��ود. پدید آورنده 

مي تواند اثر خود را از هر حیث به روز نگه دارد. 
5. مخاطب جهاني: هر كسي كه در جهان به رایانه و اینترنت 
دسترسي داش��ته باشد و بتواند زبان نوش��ته را بخواند، مخاطب 
بالقوه اس��ت. در صورتي كه هیچ كتاب چاپي، به رغم برخورداري 
از بهترین كیفیت، هیچ گاه و تحت هیچ شرایطي نمي تواند چنین 

مخاطبي را از آن خود كند. 
6. رابطه دوس�ویه: مخاطب��ان مي توانند تأثی��ري را كه از اثر 
مي پذیرند و برداش��ت خود را ب��ا پدید آورنده در میان بگذارند. در 
مواردي چنین ارتباطي مطلوب ترین ارتباط براي پدید آورنده است. 
7. همكاري، تعامل، كار مش�ترك: این از دیگر امكانات نشر 
الكترونیكي اس��ت و در اختیار همة كس��اني قرار مي گیرد كه در 
ه��ر كجا كه هس��تند مي توانند به عن��وان پدید آورنده با یكدیگر 

همكاري و مبادله فكر و نظر داشته باشند.  
8. تأثیر خواننده بر اثر: مهم ترین دس��تاورد نشر الكترونیكي 
تأثی��ر خوانن��ده بر اثر اس��ت، زی��را مي تواند در بنیادها و س��یر 

پدید آورندگان، انقلابي ایجاد كند )آذرنگ، 1382(.
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امتیازات نشر چاپي 
اما امتیاز كتاب چاپي عبارت است از: 

1. جس�م و جان. هم جسم و هم جاني دارد كه عده اي به آن 
علاقه  دارند. آن را حس و لمس مي كنند. در آن حیات مي بینند 
به حدي كه برخي با آن معاشقه معنوي مي كنند. بنابراین تا این 
حس و حال باقي است، نیاز به تولید كتاب چاپي هم باقي است. 
2. ویژگي حمل. در موقعیت هایي قابل اس��تفاده است كه كتاب 
الكترونیكي )EB( هنوز نتوانس��ته است و شاید هیچ گاه هم نتواند 
آن موقعیت ها را از آن خود كند. عده اي در رختخواب یا در وسایل 
حمل و نقل یا در حال قدم زدن یا در جاهاي دیگري كتاب مي خوانند. 
كتاب را در جیب، كیف یا در دستان خود حمل مي كنند و از همراه 
داش��تن و رفتن با آن لذت مي برن��د. این لذت ها را هم نمي توان به 

چالش خواند و تا این لذت هست، كتاب چاپي هم هست.
3. چش�م نوازي. عده اي از وجود كت��اب در خانه و محل كار، 
از قفس��ه هاي كتاب و از نگاه كردن به جلدها و عطف هاي كتاب 
احس��اس رضایت مي كنند. حتي جنبه  تزییني كتاب براي بعضي 

با چیز دیگري قابل تعویض نیست. 
4. دسترس�ي. بخ��ش عم��ده اي از مردم جهان ب��ه تجهیزات 
الكترونیكي دسترس��ي ندارند و سال هاي سال وقت لازم است تا 
همه كش��ورهاي جهان بتوانند دسترسي اتباع خود به تجهیزات 

لازم را فراهم بیاورند. 
5. استفاده. نحوه استفاده عده اي از كتاب، علاقه اي كه به خط 
كش��یدن، حاشیه نوشتن و وررفتن با آن دارند، عادتي نیست كه 

به سادگي بتوان آن را تغییر داد )آذرنگ، 1382(.
بررس��ي آمار فروش كتاب در دهه گذش��ته نش��ان مي دهد كه 
كتاب چاپي، هرگز به س��ادگي می��دان را براي كتاب الكترونیكي 
خالي نخواهد كرد. نشر »سنتي« در بسیاري از كشورهاي پیشرو، 
خ��ود را ب��ه دانش هاي فني جدید مجهز س��اخته اس��ت و اجازه 

نمي دهد سرعت تحولات آن را غافلگیر كند )آذرنگ، 1382(.
واقعیت این اس��ت كه این دو نش��ر را با هم و در كنار هم باید 
پذیرف��ت. هر دو ب��ه زندگي خاص خود ادام��ه خواهند داد و هر 
كدام كاربردها، استفاده ها و مخاطبان ویژة خود را خواهند داشت 

)آذرنگ، 1382(.
سیاس��ت مت��وازن حمای��ت از این دو ش��یوه نش��ر )صنعت(، 
آین��ده كت��اب را از هر دو جه��ت تضمین مي كن��د. از وظیفه ها 
و مس��ئولیت هاي اصل��ي ه��ر دولتي ایج��اد زیرساخت هاس��ت. 

زیرساخت هاي واقعي كتاب چاپي و كتاب الكترونیكي كه موجود 
باش��د، امكانات، استعداد ها و توان جامعه در شرایط رقابت آزاد به 
س��متي س��وق مي كند كه از وضعیت موجود بهترین استفاده را 
ب��ه عمل آورد. آینده نگري صحیح و مؤثرترین راه حمایت، حذف 
ك��ردن مانع ها و ایجاد زیرس��اخت ها براي تولید اس��ت )آذرنگ، 

.)1382

ارائة راهكارها و پیشنهاد ها: 
بر طبق نتایج به دست آمده از تجزیه و تحلیل مطالب ارائه شده، 

پیشنهاد هاي زیر ارائه مي گردد: 
1. برگزاري بوستان هاي كتاب در سطح شهر 

بوس��تان هاي كت��اب را مي ت��وان مراك��ز كوچك ت��ري جهت 
ارائه و معرفي كتاب هاي مختلف به ش��هروندان دانس��ت. ایجاد 
بوستان هاي كتاب در سطح شهر به شهروندان كمك مي كند كه 
دسترس��ي راحت تر و نزدیك تري به كتاب و محصولات فرهنگي 

داشته باش��ند. اگر قبول داش��ته باشیم كه 
»از دل ب��رود هر آن  چه از دیده رود«، پس  
باید براي دل نشین كردن كتاب ها و ترغیب 
مردم به آن ها، كتاب را در دیده و دس��ترس 

مردم قرار دهیم.
2. برگزاري نمایش�گاه ها و حراج هاي 

كتاب
برگزاري نمایش��گاه هاي دائم��ي و فصلي 
كتاب )با عرضه كتاب به قیمت هاي مناسب( 
و حراج ه��اي دائم��ي و فصل��ي كت��اب گام 
مفیدي در جهت معرفي كتاب هاي جدید و 
عرضه مناس��ب آن ها به اقشار مختلف مردم 
اس��ت. این گونه مراكز كه به گون��ه اي مراكز 
تفریحي نیز محس��وب مي شوند، مكان هایي 

براي حضور رغبت آمیز ش��هروندان و به خصوص حضور كودكان و 
نوجوانان به همراه اولیاءشان است. 

3. تبلیغات وسیع براي معرفي كتاب هاي جدید 
در زمان��ه اي كه تبلیغ��ات از طریق رس��انه هایي نظی��ر رادیو، 
تلویزی��ون، ماه��واره، اینترنت، مطبوعات نقش بس��یار مهمي در 
ترغیب و ایجاد انگیزه و گرایش شهروندان به مصرف كالاها دارد، 
ما نیز بایس��تي به همین طریق آن ها را با محصولات فرهنگي، به 
ویژه كتاب، آشنا سازیم و به مطالعه آن ها ترغیب كنیم. بخشي از 
هزینه هاي تبلیغاتي را مي توان از ناشران تأمین كرد. البته این امر 
نیز خود نیازمند كارشناسي هاي مختلف است )چه كتاب هایي و 

در چه زمان هایي و چگونه تبلیغ شوند(. 
ارائ��ه موارد مطرح ش��ده مي تواند اطلاعات��ي را فراهم آورد كه 
زمینه ساز برنامه ریزي هاي آینده باشد. ایجاد زیر ساخت متناسب 
توس��ط دولت براي نشر محلي و یا نشر استاني از پیشنهادات این 

پژوهش است. 
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هر فناوري كه هم نیروي 
نی�از  ه�م  و  اقتص�ادي 
اجتماعي حامي آن باشد 
به سهولت مي تواند دم از 
آرمان هاي فرهنگي بزند 
یا حتي گام�ي فراتر رود 
و از آرمان ه�اي بش�ري 
س�خن بگوی�د و فناوري 
چال�ش  ب�ه  را  دیگ�ري 
بخواند
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