
سودابه درخشنده

دو نام با یک هدف!
مقايسه نشر الكترونيكي با نشر سنتي

اشاره
نش��ر يكي از اساس��ي‌ترين و كارآمدترين مجراه��اي ارتباطي، 
سرچش��مه‌هاي توليد دانش و آگاهي، منش��أهاي فرهنگ‌سازي، 
تح��ول و پيش��رفت فرهنگ��ي و يك��ي از پيوند‌گاه‌هاي آش��كار 
جريان‌ه��اي فكري- فرهنگي نهفته و نهان يا تركيبي از اين‌ها يا 
همه اس��ت. لذا بر آن شديم تا با استفاده از منابع موجود در اين 
زمينه  مقايسه‌اي بين نشر سنتي و الكترونيك  داشته باشيم آنچه 

در پي مي‌آيد حاصل اين تلاش است. 

کلیدواژه‌ها

فناوري‌ نوين در صنعت نشر
اين باور كه صنعت نشر براي بقاي خود بايد به فعاليت اقتصادي 
س��ودآور تبديل ش��ود و بهره‌وري مطلوبي از كاركرد خود داشته 
باش��د، لزوم اس��تفاده از فناوري‌هاي نوين را ب��ا توجه به امكانات 
متنوع و كاربردهاي گس��ترده‌ آن‌ها براي ناشران ايجاب مي‌كند. 
رايان��ه كه خود با ارائه كاربري‌هايي چون: تصحيح متن، ويرايش، 
صفحه‌آرايي‌ و .... بر روي صفحه نمايش موجب تحول گسترده‌اي 
در نشر شد، در حال حاضر به لحاظ فراهم كردن امكانات برقراري 
ارتب��اط با نقاط مختلف جهان از طريق اينترنت تغييرات عميق و 

گسترده‌اي را در صنعت نشر جهان پديد آورده است.
كاربران اينترنت فوايد اين پديده را در صنعت نشر، در دسترسي 
آن به جديد‌ترين اطلاعات يا تبادل اطلاعات آن، برقراري ارتباط 
با افراد از طريق پست الكترونيكي و دسترسي به كتاب‌هاي جديد 
و... مي‌دانند. به‌نظر مي‌رس��د در ش��رايط كنوني يكي از ابزارهاي 
موفقيت حرفه‌اي، هم‌نوايي با آهنگ پرشتاب نوين‌گرايي باشد كه 
ناش��ران به‌دليل زمينه حرفه‌اي خود در تجهيز شدن به اين ابزار 

بايد پيشگام باشند )مؤمني، 1390(.
نگران��ي دربارة آينده كتاب چاپي )كتاب كاغذي( خاص جامعه 
ما نيس��ت. اين بحث در تمام جهان مطرح است كه بر سر كتاب 
چاپ��ي چه خواهد آمد و كت��اب الكترونيكي چه وقت جاي كتاب 
چاپ��ي را خواهد گرفت؟ عده‌اي پيش‌بيني كرده‌اند تا 10 س��ال 
ديگ��ر مراكز چاپ كتاب برچيده و مش��اغل وابس��ته به اين كار 

تعطيل خواهد شد.
تقابل ميان مدعيان جديد نش��ر، يا به اصطلاح متخصصان نشر 
الكترونيكي و ناش��ران قديمي كه حالا به آن‌ها »ناشران سنتي« 
مي‌گويند، چه نوع تقابلي اس��ت. فرهنگي؟ اجتماعي؟ اقتصادي؟ 

فناورانه؟ كهنه و نو؟ يا از انواع ديگر؟ 
هر گونه فناوري معمولًا زاييدة نياز زمان است. فناوري‌هايي كه 

وارد زندگي عملي مي‌شوند و نيروي اقتصادي پشتوانه آن‌ها قرار 
مي‌گي��رد، بدون ترديد كاربردهاي عملي دارند و نيازي اجتماعي 
ب��ه آن‌ها امكان رش��د و گس��ترش مي‌دهد. هر فن��اوري كه هم 
نيروي اقتصادي و هم نياز اجتماعي حامي آن باش��د به س��هولت 
مي‌توان��د دم از آرمان‌هاي فرهنگ��ي بزند يا حتي گامي فراتر رود 
و از آرمان‌هاي بشري سخن بگويد و فناوري ديگري را به چالش 

بخواند )آذرنگ، 1382(.

امتيازات نشر الكترونيكي 
نش��ر الكترونيكي مدعي اس��ت از امتياز‌هايي برخوردار است؛ از 

جمله: 
1. س�رعت: اگر متني را وارد ش��بكه كند، مي‌تواند با سرعتي 
كه همه مي‌شناس��يم، آن را به همه خواهان‌ها و خواس��تارهايش 

برساند. 
2. ارزان�ي: هزينه‌ه��اي الكترونيك��ي م��دام در ح��ال كاهش 

وهزينه‌هاي سنتي همچنان در افزايش است. 
3. حذف واسطه‌ها و هزينه‌هاي ميانجي: پديد‌آورنده‌اي كه 
توانايي كار با نرم‌افزارهاي مختلف نش��ر را داشته باشد، به آساني 
مي‌تواند با مخاطبانش ارتباط برقرار سازد. ضمن اينكه هزينه‌هايي 
كه، در نش��ر س��نتي، ميانجي‌ها بر كتاب تحميل مي‌كنند حذف 

مي‌شود. 
4. روزآم�دي: نش��ر الكترونيك��ي امكان مي‌ده��د كه مطلب 
به س��رعت تصحيح، تكميل، تنقيح و روزآمد ش��ود. پديد‌آورنده 

مي‌تواند اثر خود را از هر حيث به روز نگه دارد. 
5. مخاطب جهاني: هر كسي كه در جهان به رايانه و اينترنت 
دسترسي داش��ته باشد و بتواند زبان نوش��ته را بخواند، مخاطب 
بالقوه اس��ت. در صورتي‌كه هيچ كتاب چاپي، به رغم برخورداري 
از بهترين كيفيت، هيچ‌گاه و تحت هيچ شرايطي نمي‌تواند چنين 

مخاطبي را از آن خود كند. 
6. رابطه دوس�ويه: مخاطب��ان مي‌توانند تأثي��ري را كه از اثر 
مي‌پذيرند و برداش��ت خود را ب��ا پديد‌آورنده در ميان بگذارند. در 
مواردي چنين ارتباطي مطلوب‌ترين ارتباط براي پديد‌آورنده است. 
7. همكاري، تعامل، كار مش�ترك: اين از ديگر امكانات نشر 
الكترونيكي اس��ت و در اختيار همة كس��اني قرار مي‌گيرد كه در 
ه��ر كجا كه هس��تند مي‌توانند به عن��وان پديد‌آورنده با يكديگر 

همكاري و مبادله فكر و نظر داشته باشند.  
8. تأثير خواننده بر اثر: مهم‌ترين دس��تاورد نشر الكترونيكي 
تأثي��ر خوانن��ده بر اثر اس��ت، زي��را مي‌تواند در بنيادها و س��ير 

پديد‌آورندگان، انقلابي ايجاد كند )آذرنگ، 1382(.
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امتيازات نشر چاپي 
اما امتياز كتاب چاپي عبارت است از: 

1. جس�م و جان. هم جسم و هم جاني دارد كه عده‌اي به آن 
علاقه  دارند. آن را حس و لمس مي‌كنند. در آن حيات مي‌بينند 
به حدي كه برخي با آن معاشقه معنوي مي‌كنند. بنابراين تا اين 
حس و حال باقي است، نياز به توليد كتاب چاپي هم باقي است. 
2. ويژگي حمل. در موقعيت‌هايي قابل اس��تفاده است كه كتاب 
الكترونيكي )EB( هنوز نتوانس��ته است و شايد هيچ‌گاه هم نتواند 
آن موقعيت‌ها را از آن خود كند. عده‌اي در رختخواب يا در وسايل 
حمل‌و‌نقل يا در حال قدم زدن يا در جاهاي ديگري كتاب مي‌خوانند. 
كتاب را در جيب، كيف يا در دستان خود حمل مي‌كنند و از همراه 
داش��تن و رفتن با آن لذت مي‌برن��د. اين لذت‌ها را هم نمي‌توان به 

چالش خواند و تا اين لذت هست، كتاب چاپي هم هست.
3. چش�م‌نوازي. عده‌اي از وجود كت��اب در خانه و محل كار، 
از قفس��ه‌هاي كتاب و از نگاه كردن به جلدها و عطف‌هاي كتاب 
احس��اس رضايت مي‌كنند. حتي جنبه‌ تزييني كتاب براي بعضي 

با چيز ديگري قابل تعويض نيست. 
4. دسترس�ي. بخ��ش عم��ده‌اي از مردم جهان ب��ه تجهيزات 
الكترونيكي دسترس��ي ندارند و سال‌هاي سال وقت لازم است تا 
همه كش��ورهاي جهان بتوانند دسترسي اتباع خود به تجهيزات 

لازم را فراهم بياورند. 
5. استفاده. نحوه استفاده عده‌اي از كتاب، علاقه‌اي كه به خط 
كش��يدن، حاشيه نوشتن و وررفتن با آن دارند، عادتي نيست كه 

به سادگي بتوان آن را تغيير داد )آذرنگ، 1382(.
بررس��ي آمار فروش كتاب در دهه گذش��ته نش��ان مي‌دهد كه 
كتاب چاپي، هرگز به س��ادگي مي��دان را براي كتاب الكترونيكي 
خالي نخواهد كرد. نشر »سنتي« در بسياري از كشورهاي پيشرو، 
خ��ود را ب��ه دانش‌هاي فني جديد مجهز س��اخته اس��ت و اجازه 

نمي‌دهد سرعت تحولات آن را غافلگير كند )آذرنگ، 1382(.
واقعيت اين اس��ت كه اين دو نش��ر را با هم و در كنار هم بايد 
پذيرف��ت. هر دو ب��ه زندگي خاص خود ادام��ه خواهند داد و هر 
كدام كاربردها، استفاده‌ها و مخاطبان ويژة خود را خواهند داشت 

)آذرنگ، 1382(.
سياس��ت مت��وازن حماي��ت از اين دو ش��يوه نش��ر )صنعت(، 
آين��ده كت��اب را از هر دو جه��ت تضمين مي‌كن��د. از وظيفه‌ها 
و مس��ئوليت‌هاي اصل��ي ه��ر دولتي ايج��اد زيرساخت‌هاس��ت. 

زيرساخت‌هاي واقعي كتاب چاپي و كتاب الكترونيكي كه موجود 
باش��د، امكانات، استعداد‌ها و توان جامعه در شرايط رقابت آزاد به 
س��متي س��وق مي‌كند كه از وضعيت موجود بهترين استفاده را 
ب��ه عمل آورد. آينده‌نگري صحيح و مؤثرترين راه حمايت، حذف 
ك��ردن مانع‌ها و ايجاد زيرس��اخت‌ها براي توليد اس��ت )آذرنگ، 

.)1382

ارائة راهكارها و پيشنهاد‌ها: 
بر طبق نتايج به‌دست آمده از تجزيه و تحليل مطالب ارائه‌شده، 

پيشنهاد‌هاي زير ارائه مي‌گردد:‌
1. برگزاري بوستان‌هاي كتاب در سطح شهر 

بوس��تان‌هاي كت��اب را مي‌ت��وان مراك��ز كوچك‌ت��ري جهت 
ارائه و معرفي كتاب‌هاي مختلف به ش��هروندان دانس��ت. ايجاد 
بوستان‌هاي كتاب در سطح شهر به شهروندان كمك مي‌كند كه 
دسترس��ي راحت‌تر و نزديك‌تري به كتاب و محصولات فرهنگي 

داشته باش��ند. اگر قبول داش��ته باشيم كه 
»از دل ب��رود هر آن‌ چه از ديده رود«، پس‌ 
بايد براي دل‌نشين كردن كتاب‌ها و ترغيب 
مردم به آن‌ها، كتاب را در ديده و دس��ترس 

مردم قرار دهيم.
2. برگزاري نمايش�گاه‌ها و حراج‌هاي 

كتاب
برگزاري نمايش��گاه‌هاي دائم��ي و فصلي 
كتاب )با عرضه كتاب به قيمت‌هاي مناسب( 
و حراج‌ه��اي دائم��ي و فصل��ي كت��اب گام 
مفيدي در جهت معرفي كتاب‌هاي جديد و 
عرضه مناس��ب آن‌ها به اقشار مختلف مردم 
اس��ت. اين‌گونه مراكز كه به‌گون��ه‌اي مراكز 
تفريحي نيز محس��وب مي‌شوند، مكان‌هايي 

براي حضور رغبت‌آميز ش��هروندان و به‌خصوص حضور كودكان و 
نوجوانان به همراه اولياءشان است. 

3. تبليغات وسيع براي معرفي كتاب‌هاي جديد 
در زمان��ه‌اي كه تبليغ��ات از طريق رس��انه‌هايي نظي��ر راديو، 
تلويزي��ون، ماه��واره، اينترنت، مطبوعات نقش بس��يار مهمي در 
ترغيب و ايجاد انگيزه و گرايش شهروندان به مصرف كالاها دارد، 
ما نيز بايس��تي به همين طريق آن‌ها را با محصولات فرهنگي، به 
ويژه كتاب، آشنا سازيم و به مطالعه آن‌ها ترغيب كنيم. بخشي از 
هزينه‌هاي تبليغاتي را مي‌توان از ناشران تأمين كرد. البته اين امر 
نيز خود نيازمند كارشناسي‌هاي مختلف است )چه كتاب‌هايي و 

در چه زمان‌هايي و چگونه تبليغ شوند(. 
ارائ��ه موارد مطرح ش��ده مي‌تواند اطلاعات��ي را فراهم آورد كه 
زمينه‌ساز برنامه‌ريزي‌هاي آينده باشد. ايجاد زير‌ساخت متناسب 
توس��ط دولت براي نشر محلي و يا نشر استاني از پيشنهادات اين 

پژوهش است. 
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هر فناوري كه هم نيروي 
ني�از  ه�م  و  اقتص�ادي 
اجتماعي حامي آن باشد 
به سهولت مي‌تواند دم از 
آرمان‌هاي فرهنگي بزند 
يا حتي گام�ي فراتر رود 
و از آرمان‌ه�اي بش�ري 
س�خن بگوي�د و فناوري 
چال�ش  ب�ه  را  ديگ�ري 
بخواند
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