
حجت الاسلام عليرضا سبحانی نسب مدير انتشارات جمال:

مهارت قرآني زيستن
مهم تر از مهارت قرائت قرآن است

اشاره
 در نشست »انتظارات آموزش وپرورش از ناشران قرآنی« که در 
حاشیة جشنوارة کتاب های قرآنی برگزار شد، چند تن از  ناشران 
این حوزه حضور داش��تند. یکی از ناشران، حجت الاسلام علیرضا 
سبحانی نسب مدیر مسئول انتشارات جمال بود. این ناشر از سال 
1379 فعالی��ت خود را در زمینه نش��ر کتاب های دینی و قرآنی 
آغاز کرده است. گرچه تعداد آثاری که این ناشر برای بزرگ سالان 
منتش��ر کرده كم نیس��ت اما به دلیل موفقیت هایی که در حوزه 
کتاب کودک و نوجوان داش��ته، بیش��تر به عنوان ناشر کودک  و 
نوجوان ش��ناخته می ش��ود. خلأهایي که در زمینه انتشار و تولید 
کتاب دینی و قرآنی برای این مخاطبان وجود دارد سبحانی نسب 
را بر آن داشته تا به طور جدی وضعیت انتشار این آثار را نه تنها 
در ایران بلکه در نمایشگاه های بین المللی رصد کند. برای آشنایی 
با فعالیت ها و تجربه های این ناش��ر با ایشان به گفت وگو نشستیم 

که حاصل آن را می خوانید.

 آق�ای سبحانی نس�ب! گرچه ش�ما آث�اری برای 
بزرگ س�الان هم توليد کرده ايد اما بيشتر به عنوان ناشر 
آثار کودکان و نوجوانان شناخته می شويد. آيا اين انتخاب 

خودتان بوده است؟
تقریباً عمده آثار و تولیدات ما برای کودکان و نوجوانان اس��ت، 
چرا که خلأ حوزه کودک و نوجوان در عرصه معارف دینی بیشتر 
اس��ت. البته آثاری هم برای مخاطبان بزرگ س��ال تولید کرده ایم 
اما حجم تولیداتمان در بخش كودك و نوجوان بیشتر و متنوع تر 
اس��ت. افتخاراتی هم که در جش��نواره ها کس��ب کرده ایم بیشتر 
متعلق به کتاب های این حوزه است. در واقع ما در گذشته غفلت 
کردیم و پرس��ش های ک��ودکان را جدی نگرفتیم و پاس��خ های 
درخور و مناس��ب به آن ها ندادیم. به همین دلیل چه بس��ا امروز 
افراد بزرگ سالی باشند که سؤالات کودکی شان هنوز همراهشان 
است و این باعث شده در زمینه معارف دینی کودک باقی بمانند. 

یعن��ی نه خودش��ان در بخش مع��ارف دینی از دان��ش چندانی 
برخوردارند و نه برای پرس��ش های فرزندان خود پاس��خی دارند. 
ش��اید به آنچه می گویند ایمان داش��ته باشند اما آنچه را كه باید 
بگویند نمی دانند. لذا اگر پدر یا مادری برخی از آثار ما را بخوانند 

ممکن است به پاسخ پرسش های خود هم برسند.
 

 حضورتان در نمايش�گاه های بين المللی به عنوان 
ناشر چگونه بوده است؟

چند ب��ار در نمایش��گاه های بین المللی به عن��وان عرضه کننده 
کتاب ش��رکت کرده ام، اما عمدة حضورم به عن��وان بازدیدکننده 
بوده اس��ت. در حقیقت نمایشگاه بین المللی تعریفی دارد؛ به این 
ترتیب که ناشر باید360 روز سال را در دفتر خود کار بین المللی 
کن��د و در پنج روز وضعی��ت و حاصل كار خود را در نمایش��گاه 
رصد کند. در ایران هنوز این تعریف پذیرفته ش��ده نیس��ت و گاه 
ناش��ران می خواهند طی پنج روز کار همه سال را انجام دهند که 
شدنی نیست. با توجه به اینکه ما در انتشارات جمال واحد رسمی 
بین المللی نداش��تیم توفیق��ات زیادی هم در این زمینه کس��ب 
نکردیم. از حضورم در نمایشگاه های بین المللی بیش از آنکه برای 
فروش حق امتیاز کتاب ها اس��تفاده کرده باشم، بیننده ای هستم 
که آثار تولید شده را رصد می کند و درواقع از فواید جانبی صنعت 
نشر بهره می برم و به دنبال کتاب های خوب در این زمینه هستم. 
از نمایشگاه هایی مانند بولونیا آثار زیادی را در زمینة معارف دینی 
جمع آوری کرده ام. در کتابخانة مونیخ هم از کتاب های بس��یاری 
تصویربرداری کرده  و در اختیار نویس��ندگان و تصویرگران ایراني 
قرار داده ام تا با روش های گوناگون ارائه معارف آش��نا شوند. البته 
هنوز هم دنبال کتاب های مناسب در عرصه بین المللی در زمینه 

معارف خصوصاً آشنایی با خدا هستم. 

 در انتشارات جمال نيازسنجی برای انتشار کتاب 
چگونه صورت می گيرد؟
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ب��ا توج��ه به اینکه من طلب��ه ام و ربع قرن طلبگ��ی کرده ام در 
موضوع��ات دینی فعالیت می کنم، در زمینه نش��ر ه��م لزوماً در 
حوزه ای کار می کنم که با دین پیوند خورده باشد. البته موضوعات 
درون دینی بسیارند لذا ما باید بر چند موضوع تمرکز کنیم. از این 
رو طی س��ال های گذش��ته چند زمینه را انتخ��اب و درباره آن با 
مخاطب��ان و مربیان گفت وگو کرده ای��م و از رصد بازار کتاب هم 
غافل نیس��تیم. اگر احس��اس کنیم کتابی برای تولید در نشر ما 
مفید اس��ت آن را جزء لیس��ت نیازها قرار می دهیم، درباره آن با 
پدیدآورن��دگان گفت وگو می کنیم تا در نهایت به محصول نهایی 

تبدیل شود.

 آيا ب�رای توانمند کردن اوليا در پاس�خ گويی به 
س�ؤالات فرزندان خود در زمينه مع�ارف دينی برنامه ای 

داريد؟
نیازهای انس��ان ها از خردس��الی تا بزرگ س��الی در بخش فهم 
معارف دینی یکس��ان است اما عمق شان متفاوت است. ما باید به 
م��رور به دانش و ایمان مخاطب بیفزایی��م و عاطفه اش را در این 
زمینه تقویت کنیم. ما هم در انتشارات جمال سعی کرده ایم این 
روند را پی بگیریم. حتی گاهی اتفاق افتاده کتابی را برای کودکان 
و نوجوانان منتش��ر کرده ایم اما بیشتر مورد استقبال بزرگ سالان 
و اولیا هم قرار گرفته است. لذا در بسیاری زمینه ها مانند صحیفة 

سجادیه هم برای کودکان و هم اولیا آثاری را منتشر کرده ایم. 
آرزو و دغدغه ما آن اس��ت که همه دوره های زندگی انس��ان را 
نس��بت به این موضوعات پوش��ش دهیم. ولیکن با دو محدودیت 
روبه رو هس��تیم. نخس��ت منابع مالی و دیگری محدودیت نیروی 
انس��انی و نویسندگان. از این رو به نظر می رسد در راه رسیدن به 
اهداف م��ان نمی توانیم به میزان علاق��ه و نیاز و دغدغه مان پیش 
بروی��م. در واقع با توجه ب��ه محدودیت های موجود باید به تدریج 

حرکت کنیم. 

 در انتش�ار آث�ار دين�ی و قرآن�ی به وي�ژه برای 
کودکان و نوجوانان که کتاب با تصوير همراه اس�ت با چه 

دشواری ها يا محدوديت هايی روبه رو هستيد؟
یکی از مش��کلاتی که در این حوزه دیده می ش��ود ساده انگاری 
موض��وع در بخش نگارش و تألیف اس��ت. برخی گمان می کنند 
چون مطال��ب کتاب کودک باید کودکانه باش��ند نوش��تن براي 
كودك ساده است و هر فردی می تواند در این زمینه فعالیت کند. 
در حالی که اطلاعات عمومی نباید به کتاب کودک تبدیل شود؛ 

بلکه باید اطلاعات تخصصی بس��یار عمیق، با ادبیات کودکانه 
ب��ه مخاطب ارائه ش��ود. آنچ��ه اکنون به عن��وان اطلاعات 
عمومي � که همه والدین آن را می دانند- به کتاب کودک 
تبدیل می شود بخش زرد کتاب کودک است. ما در بخش 
نویس��ندگی به افرادی متخصص نیازمندیم که با ادبیات 
کودک آشنایی دارند تا آثاری عمیق به زبان کودک تولید 
کنند. در بخش تصویرگری کتاب دینی کودک و نوجوان 

هم بیش از آنکه سخن از محدودیت ها و مشکلات باشد، سخن از 
نیاز به خلاقیت است. ما محدودیت هایی در تصویرگری این حوزه 
داریم که قابل انکار نیس��ت، اما این محدودیت  ها تهدید نیستند 
بلکه فرصتی هس��تند براي تصویرگر كه قابلیت های خود را ارتقا 
دهد و به خلاقیت برسد. به عنوان مثال ما نمی توانیم تصویر چهره 
معصومین)ع( را نشان دهیم. سال ها از نور به جای چهره استفاده 
می شد که اکنون چندان مورد اقبال و حتی فهم مخاطبان نیست. 
به خصوص با آنچه در رس��انه های دیگر می بینند دیگر استفاده از 
این تکنیک مضر اس��ت و باید از تکنیک های جدید استفاده کرد. 
یا باید از اس��تعاره هایی اس��تفاده کنیم که مجبور نباشیم صورت 
معصومین)ع( را نش��ان دهیم. البته این ها قابلیت هایی نیست که 

بی انتها باشد ولی در عین حال باید خلاقیت 
ب��ه خرج دهیم و محدودیت ها را به فرصتی 

برای نوآوری تبدیل کنیم.

 با توجه به اينکه سال هاس�ت 
در حوزه نشر آثار دينی و قرآنی برای 
کودکان و نوجوان�ان فعاليت می کنيد، 
فک�ر می کنيد برای ج�ذاب کردن اين 

کتاب ها چه عناصري مهم هستند؟ شما به عنوان ناشر به 
چه عناصری توجه داريد؟

ش��اید با توجه ب��ه محدودیت هایی که داریم ب��ه همة آنچه که 
می خواستیم نرسیده باشیم؛ اما آرزوی 

ما این است که همه کتاب های 
این حوزه بیش از آنکه جنبه 
باشند،  داشته  دانش افزایی 
ایمان افزایی کنند به طوری 
که مخاطب قب��ل از آنکه 

نکت��ه اي راجع به خدا بداند 
عاشق خداوند ش��ود و بیش 

از آنکه شناس��نامة 
اه��ل بیت را 

ما غفلت کرده ايم و 
پرسش های کودکان 
را جدی نگرفته و 
پاسخ های درخور و 
مناسب به آن ها نداده ايم
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بداند عاش��ق آن ها شود. همچنین پیش از آش��نایی با قرآن این 
ب��اور را در مخاط��ب ایجاد کنی��م که قرآن کتابی زندگی س��از و 
نقش��ة راه زندگی ماست. این ها از جمله موضوعات و فاکتورهایی 
است که ما با نویس��ندگان مان مطرح کرده ایم تا آثارمان بیش از 
آگاهی بخش  بودن، بارورکنندة ایمان باش��ند. ما انتظار داریم در 
عرصه کتاب های دینی و قرآنی انسان س��ازی قرآن بر قاری سازی 
و حافظ س��ازی قرآن مقدم ش��ود. اولویت تربیتی قرآن تشخیص 
داده و اعمال شود. به نظر من در این زمینه بایدکاری کنیم تا اگر 
فردی به هر دلیلی در طول مسیر آموزش ما نتوانست قاری خوبی 
شود، بتواند با قرآن انس داشته باشد و به آن عمل کند. ما متربیِ 
به آداب قرآن داش��ته باش��یم خیلی بهتر از آن اس��ت که تعداد 
قاریان ما بیشتر باشد. اگر به گونه ای عمل کنیم که در مدرسه ای 
همه دانش آموزان عاشق راستگویی شده باشند خیلی بهتر از آن 
اس��ت که قاریانی داشته باش��یم که عامل به قرآن نباشند. از این 
رو یکی از مهم ترین رویکردهایی که س��عی کردیم در انتش��ارات 
جم��ال پیگیری کنیم آن اس��ت که »ابعاد تربیتیِ ق��رآن« را به 
عن��وان خط مقدم آم��وزش مطرح کنیم. به 
نظر می رس��د این موضوع سیاستی است که 
حتی بخش های��ی مانند آموزش و پرورش که 
به طریقی هدایت این جریان را بر عهده دارد 
می تواند از طریق کتابنامه پیگیری کند. در 
کتاب های درس��ی هم بای��د قرآن آموزی را 
بعد از ش��یرین ک��ردن کام کودکان به قرآن 
بیاموزی��م. از طری��ق داس��تان ها، معارفی را 
که دانش آم��وزان به آن ها نیاز دارند –مانند راس��تگویی، احترام 
به والدین و....- به آن ها آموزش دهیم تا به عنوان دس��تورالعمل 
قرآنی در زندگی اجرا کنند. وقتی این شیرینی ها به کام شان آمد 
مس��ائلی مانند قرائت، فهم و تدبر را ب��ه عنوان مهارت های دیگر 
بیاموزیم. لذا بزرگ ترین مهارتی که انس��ان بای��د بیاموزد قرآنی 
زیستن اس��ت نه قرائت قرآن. ما قرآن محبوب لازم داریم. قرآنی 
که خوانده ش��ود ولی به آن عمل نش��ود قرآنِ در دس��ت خوارج 
است. بنابراین این موضوع باید به صورت جدی در نظام آموزشی 
از یک سو و در سیستم تولید کتاب های قرآنی از سوی دیگر مورد 
توجه قرار بگیرد. حال اینکه ما چقدر در این زمینه موفق بوده ایم 

را باید بررسی کرد. 

 به عنوان ناش�ر آثار قرآنی و دينی وضعيت نش�ر 
اين گروه از کتاب ها را چگونه ارزيابی می کنيد؟

نخس��تین نکته ای که به نظر می رس��د آن اس��ت که تعداد آثار 
موجود زیاد و قابل توجه است اما بسیاری از آن ها دیده نشده اند. 
ما در انجمن ناش��ران کودک و نوجوان اس��تان قم بیش از س��ه 
ه��زار کتاب موجود را شناس��ایی کرده ایم ک��ه بخش عمده ای از 
آن ها کتاب های دینی خوبی هستند. موضوع بعدی در حوزه نشر 
کتاب های دینی و قرآنی کودکان و نوجوانان نیازس��نجی اس��ت. 
بای��د مجموعه یا نهادی نیازس��نجی  انجام ده��د و به درخت واره 

نیازس��نجی رسیده باشد و آن را در دسترس ناشران، نویسندگان 
و پدیدآورن��دگان قرار دهد. این یکی از خلأهایی اس��ت که دفتر 
انتشارات و تکنولوژی آموزشی و طرح سامان دهی منابع آموزشی 
و تربیتی با توجه به کارشناس��ان متع��ددی که دارد می تواند آن 
را انجام و در دس��ترس ناش��ران قرار دهد. ام��ا از آنجا که چنین 
نیازسنجی صورت نگرفته به معضلی رسیده ایم که همان تراکم و 
تورم در بخش هایی از نشر است. تورم به معنای کتاب های تکراری، 
هم شکل و همسان که ارزش جدیدی نمی افزایند. بنابراین به نظر 
می رس��د یک��ی از آفت های این حوزه، عدم نیازس��نجی در میان 
ناشران و گروه هایی است که می توانند در این زمینه کمک کنند. 
علاوه بر این ها، ضعف در ادبیات مناس��ب، ضعف در تصویرگری، 
عدم تناسب با نیازهای جامعه، عدم تطابق ادبیات با سن مخاطب 
و نیز عمومی نویسی به جای تخصصی نویسی در بخش نویسندگی 
از دیگر موضوعاتی است که حوزه نشر آثار دینی برای کودکان و 

نوجوانان دچار آن هاست. 

 طی س�ال های فعاليت تان، تعاملات شما با بخش 
سامان دهی منابع آموزشی و تربيتی چگونه بوده است؟ 

هر زمان که فراخوانی اعلام ش��ده و تعاملی لازم بوده اس��ت ما 
دریغ نکرده ایم. ما به سامان دهی منابع آموزشی و تربیتی هم ارج 
نهاده ایم و آثارمان را برای بررس��ی به دبیرخانه می فرس��تیم. در 
سایت انتش��ارات هم بخش ویژه ای را برای کتاب های تأیید شده 
در کتاب نامه اختصاص داده ایم. در آینده هم اگر نیاز به همفکری 
و همکاری باش��د م��ا آمادگی داریم چرا ک��ه در نهایت همه این 
فعالیت ها به س��رمایه های ملی تبدیل می ش��وند که به رشد نشر 

کشور کمک می کنند. 

 ش�ما نقش جش�نواره کتاب  رش�د را در هدايت 
ناش�ران برای توليد کتاب  در راستای برنامه های درسی و 

نيازهای مخاطبان، چگونه ارزيابی می کنيد؟
ببینید! بزرگ ترین مش��کل چنین جش��نواره هایی پش��ت پرده 
ب��ودن زحماتی اس��ت که هم��کاران به عن��وان کار کارشناس��ی 
می کشند. ش��ما باید تا حدودی برای رشد دادن ناشران جسارت 
به خرج دهید و نتایج کارشناسی را چه به صورت خصوصی و چه 
عمومی منتشر کنید. حق ناشران است که بدانند کتاب هایشان بر 
چه اساس��ی رد شده است. حتی در این صورت ناشران به اهداف 
جش��نواره نزدیک تر می شوند. وقتی ناش��ر بداند در چه زمینه ای 
امتیاز لازم را کس��ب نکرده س��عی می کند در چاپ های بعدی یا 

کتاب های دیگرش این موضوعات را رعایت کند. 
اطلاعات ش��فاف باید در اختیار ناش��ران قرار بگیرد که بتوانند 
خود را ارتقا دهند و همه بتوانند در این رقابت سهیم باشند. ما در 
جش��نواره هایی جایزه گرفته ایم اما نمی دانیم كتابمان بر پایه چه 
معیارهایی داوري شده اس��ت. همچنین در جشنواره هایی موفق 
نبوده ایم و باز هم نمی دانیم بر اس��اس چه معیاری بوده است. در 
واقع معیارها مشخص نیستند و به همین دلیل احساس می شود 

ما انتظار داريم در عرصه 
کتاب های دينی و قرآنی 

انسان سازی قرآن بر 
قاری سازی و حافظ سازی 

قرآن مقدم شود
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در داوری ها س��لیقه دخالت دارد. ح��ال آنکه حتماً بدون معیار و 
سنجه نبوده اس��ت. در هر حال اگر بخواهیم جشنواره را کارساز 
بدانیم در وهله نخست باید معیارها و امتیازها را در اختیار ناشران 
قرار دهیم و در پایان هم داوری ها و امتیازات هر ناش��ر به اطلاع 
او رس��انده شود، به طوری که ناشر بداند نقاط قوت و ضعفش در 
چه بخش هایی بوده اس��ت. اگر این بخش ها ش��فاف باشند هدف 
جشنواره که همان ارتقای سطح کیفی کتاب هاست تأمین خواهد 

شد.

 فکر می کنيد سامان دهی منابع آموزشی و تربيتی 
باي�د چه راه�ی را در پيش بگي�رد تا همگام با ناش�ران 
خلأهای موجود در بازار کتاب های دينی و قرآنی کودکان 

و نوجوانان را پر کند؟
به نظر می رس��د بای��د در دو بخش تولی��د و توزیع فعالیت هایی 
صورت گیرد. در بخش تولید باید خلأهایی که بخش سامان دهی 
منابع آموزشی و تربیتی شناسایی می کند به همراه استانداردهای 
جشنواره به طور شفاف و یکسان در اختیار همه ناشران قرارگیرد. 

در این صورت ناش��ران می توانند طبق نقش��ه راه چند س��اله ای، 
هم��راه با جش��نواره قدم بردارن��د. حتی اگر لازم باش��د می توان 
ناش��ران مستعد را شناس��ایی و از آن ها حمایت کرد تا در تأمین 
کتاب های مورد نیاز فعالیت کنند. از س��وی دیگر توزیع کنندگان 
کتاب هم باید با اطلاعات فنی و کارشناس��ی س��امان دهی آشنا 
ش��وند. به طوری که توزیع کنندگان و مصرف کنن��دگان کتاب به 
یافته های سامان دهی منابع آموزشی و تربیتی اعتماد و در خرید 
کتاب ها از آن بهره ببرند. در حال حاضر متأس��فانه نه در تولید و 
نه در توزیع به اندازه کافی از این اطلاعات استفاده نمی شود. البته 
در تبلیغات، ناشران از این اطلاعات استفاده می کنند که فی نفسه 
موضوع بدی نیست ولی به نظر می رسد برای ترویج کم کاری شده 
است. سیستم سامان دهی منابع آموزشی و تربیتی باید تدابیری را 
اتخ��اذ کند که مخاطبان به ویژه والدین و دانش آموزان به صورت 

جدی با کتاب های مورد اعتماد و تأیید این بخش آشنا شوند. 
در نهایت آنکه در عالم کارهای درس��تی هس��تند که درش��ت 
نیس��تند اما نتایج درس��تی دارند. به نظرم کار درست را هر چند 

خرد باید جدی گرفت تا به نتیجة درست و درشت رسید.
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